MUSICA E PROCESSI DI SIGNIFICAZIONE
NEL LINGUAGGIO PUBBLICITARIO

28 aprile 2026 ore 14.00-17.00

Intervengono:

Anna Lisa Tota,

Universita Roma Tre

Musica e pubblicita: una riflessione sui

processi di ibridazione musicale

Matteo Giuggioli,

Universita Roma Tre

Dal poema sinfonico allo spot pubblicitario:
riuso e ricomposizione della musica classica

nell'era digitale

Lia Luchetti,

Universita Roma Tre

Il ruolo della musica negli spot pubblicitari
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